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Un démaquillant made in Bretagne, des huiles shampooings solides, pains de rasage et cure-oreilks |
essentielles du verger d coté... Les nouveaux mm‘lj‘gﬁ;ﬁl}“ tradition japonaise du mirm* |
cosmétiques au parfum d'antan et a lobjectif ol = e a;gnrf,n;ﬂl;zsﬁfsﬁugﬁﬁ f
zéro déchet/zéro kilométre bousculent le secteur jai fy;tgr;trgf o p%ﬁ};fg,ﬁiogﬁf ‘}ﬁﬂfﬁ |

camion. » C'étaitil y a dix ans,
_Quand elle S'installe fin 2018 3 Marches, un petit

. : (oo village de 8 : :
:’:Ir CORINNE 211 Géorglf.:, Lamazur.:a signifie « jolie jeune | Ia Drome, sa(.) %fign DI de Romans-sur-lser(?, e
OUCHOUCHI ille ». Mais C’est au pied duVercorsque Lae- | ses collalz:orate compte 14 personnes. Deux tiers
titia Van de Walle a posé ses bagages pour | elle. Tls son \IIS parisiens ont tenté Paventure avec

S M e deproduin de Ggonesourdhui 58 etun peu a troitdansie |
jeune femme, 35 ans aujourd?hm vi I:T‘e e eetis la de faire constritire unab? iesaous Sonupe o -
passionnée d’écologie. Sa marott’e?vEm]imajPann ? etetait | tares. Nous esps attein? sh de‘sahg I

: e er les pou- | d > dtteindre une totale autonomie Avé°
belles de nos salles de bains! Adieu cotons jetables, cssaffe’;eaux solaires pour Uénergie, et de la .
et e R e e L
production part en quéte dg mgl:l.lisd 3 ; te'de au contraire: ‘Ba.-l'll X n'apas ébra:ﬂésaconﬁaﬂf-‘.fv
Gt rbaen 2010 tncite Ao s oG HItS de substitution .| Mais noys <. 1 SUF T0tre activité q été ralerti
unsite devente enligne quelle nomme | Pogp oo croyons plys queiari e,

donc Lamazuna, avec un zébre rose pour logo. On our le zérp déchet, | Jamais en notre m

; ; - A ¥ | lemade; » ledéclic est yeny, 21. Poul
| trouve lingettes démaquillantesen numﬁbr&slavab]a, Nouis vgggﬁg&f gu auraun avamff ;f:: E;fés Covid. }
€ possible le zéro kilométre.»
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Pour preuve, ses fameux Oriculi, jadis unportes dp

Chine et fabriqués en bambou, proviennent désormais
d'un fabricant de brosses a dents situé prés de Thiers
et sont en bioplastique. Et ce qui vaut pour les acces-
soires vaut pour les produits: « Dans notre shampooing
solide pour chevetxgras,on vient de remplaceruneargile
par de la spiruline frangaise. Deés quon le peut, on modi-
flela formule pour sourcer en France », vante cette chet_’
dentreprise qui regoit plus de 140 demandes d’emploi
parsemaine. Etn'arien d'uneilluminée. Avecunchiffre
d'affaires de 10 millions d’euros en 2019, Lamazunane
Pése paslourd face aux géants de labeauté, mais sapro=
gression ~ 100% cette année — estinsolente, et les fon-
dations sur lesquelles repose son business bousculent
les plus grands. Certains n’hésitentpasalui demanc!er
“quelques conseils pour lamiseau pointd'unshampooing
solide »: « Je ne donne plus naivement mes recettes, mats
tant mieux i les grands groupes mettent ausst. »

POUR ECOLOS UTOPISTES?

Lan dernier, Garnier langait une gamme de produits

bio 4 destination du grand public. Formule végane,

Produits certifiés Cosmos (voir encadre), ingrédients

issus du commerce équitable, emballage 100% recy-
clable... Unbeau succés dans un marché de ’hygiene
beauté pourtant atone: « Engrande surface, la gamme
a séduit prés de 600 000 consommateurs, et 1,5 million
tous points de vente confondus », se réjouit Elodie Ber-
nardi, la directrice de Garnier France. Le 1* juin, elle
ainstallé dans les rayons des Super U une huile etune
créme de jour a base de chanvre certifié organique,
récolté dans des champs... frangais et allemands. Et
début septembre, c’estun shampooing solide « Ultra
doux » qui feramousser nos cheveux. Preuve que le
«local » etle « zéro déchet » ne séduisent pas que des
écolos utopistes.

Avec au mieux dix collaborateurs, les entreprises que
Julien Kaibeck promeut n'ont ni la taille nila puissance
de feu de Garnier. Mais le fondateur de la « slow cos-
métique » a compris trés tot la nécessité de changer
notre maniére de consommer. Lorsque cet esthéticien
belge féru d’aromathérapie fonde son association
en 2012, en référence au mouvement « slow food » de
Carlo Petrini, il remplace le logo en forme d’escargot
de'talien parune tortue en cultivant laméme éthique,
détaillée dans une charte aux critéres précis. Les 3%

—— TENDANCES

<« LA FONDATRICE
DE LAMAZUNA A
TOUT QUITTE POUR
S'INSTALLER DANS
LE VERCORS.

“Jene donne plus
naivement mes recettes,
mais tant mieux
siles grands groupes
s’y mettent aussi.”

LAETITIA VAN DE WALLE
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»» marques sur lesquelles il appose son label (219 | Etsursa boutiqueen ligne, :;l f{g’;‘fﬁiﬁi’; ll’]?h‘a“:f;‘:
aujourd’hui) doivent privilégier les produits naturels | rougesalévres, endzrggg:;;‘; uesecteur el ![

. . . e = A1l ! nvier aux 2
. etbio, bannir la pétrochimie et les substances arisque, | narienae iade d’artisans ou PME: So "
P il 2 sthique, favoriser les cir- | taille, s’y cache une THYTAE s ;

} s'inscrire dansune démarche éthiq Bohéme, Clémence & Vivien, Druydés, Comme Avant.., :

i ... « Nous sommes allergiques aux fausses ivi mr
gf?ég?aﬁr%ﬁ[!n ingrédient naturel ;::?: gtreen cohérence | Un tour de France poétique de lla cosn;eu%zia facon F
aveclaformule, et nonétrelapour habillage. Etsilepro- | «bonnes copines»qui SEdJUIF cl‘e plusenp L];s o:1 une _
35 duitannonce camomille et huile dargan, cen'est paspour | étude Harris Interactive réalisée ennovembre, 85%des 1

| 1 contenir 0,5% de l'un des deux », semporte-t-il. Pasde | Francaises pensent que cette vole est lavenir de Ia :
greenwashing sous sabanniére donc. Nimultiplication | beauté. Une conviction que partage I’sabe]]eVitahs. Cette ]
«HEC », ancienne cadre spécialisée dans la transition

I! ¥ EN CORSE, des gammes «On tolére deux anticernes mais pas cing : ; i _
. | ISABELLE BUIRET avec des formules au bleuet, @ la noisette, et que sais-je | digitale,atout plaqué pourpr'?erl}d&ecosmenquesﬁan- ;
CULTIVE DE encore...» Unayatollah delabeauté naturelle? Pas tout | cais.fr. Son credo: « Soutenir [ arnsam-zfﬁﬂﬂFaI{ ‘-’ff?w- ’

L'IMMORTELLE afait. L'auteur de « Adoptez laslow cosmétique » (édi- | riserle bio.» Sursa plateforme au design ultraléché, on

POUR SA MARQUE tion Leduc. s, 2012) accorde quelques entorsesau «zéro | trouve les onguents de Julien Kaibeck oud’autres cer-

SIMPLES ET DIVINES, | kilomeétre ».Cargil souhaite que les entreprises se four- | tifications comme Nature et Progres ou (’Iosmos Orga-

LABELISEE PAR nissent « auplus prés », il admet que remplacerlebeurre | nic:«Ilyapresde 800 marques sur ce créneau, il afallu

faireletri», dit-elle. On peuty acheter des trousses com-
plétes estampillées Bretagne, Aquitaine, Occitanie;
«Avecla crise du Covid, l'intérét pour le made in France
est de plus en plus marqué. Cette tendance coexiste avec
leboom du savon et des cosmétiques solides en général.»

VENDRE DANS UN PETIT PERIMETRE
C’est a Champeix, une commune auvergnate de
500habitants, que Florence fabrique les siens depuis
cing ans. Travaillés a froid, « contrairement 4 ceuxde
Marseille », ses savons, affirme cette ancienne secré-
taire de mairie, ne laissent pas la peau séche. Sa
marque Les mains sales en propose douze, ainsi que
troisshampooings solides, des dentifrices en poudre
etguelques baur_nes. Un métier appris sur le tas, avec
exigence et passion: « Au début, je récoltais les plantes
de mon verger que je faisais sécher. Mais ne pouvant
pastout faire toute seule, Jjeme fournis localement et je
retravaille mes formules en ce sens. Les plantes qui ne

sLow cosmiTiQue. | deXkarité ou Paloe vera est une gageure.

. seraient pas d'ici ne m'intéressent i -
Trois labels naturels duits figurentsur quelques platebammet o s,
Slow Cosmos Nature ;2?33‘:5&? oo e connaitre dans un peti

rue - - L4 passerpal' €5 tie tro ;)
cosmétique  Organic et Progres «Maseeur maaidée Cffewnsifgmrlﬁimahﬁ-

Ct‘atte mention Cette banniére Délivré par une
deliw'fée par une est cofnmune a association pionniére ii.e‘tr;i: dtgl‘l‘rc.:)sct;zrf;;eseffn s du coin ne veufentp lus ['I
Zzs;fg;ar::: belge 5 certificateurs dans agriculture bio, suffisant pour lui dr': 5 f-?urpea:..z, ARG,
2 qu.es, européens (dont les ce label est auss; mode de vi d eg‘ager Siipedtsalaing iy f
u:(mee par Julien Francais Cosmébio exigeant en Ao se?'ten a g'quahon avec ses produits.
fombill, ::T:ie les f:te IE:;:K.;ert.Or:;n;ife). ccl»smétiq?e quen Haieealll nm:rﬁ llee e; de elzmdu;’re ]ogal si les cosmé-
L e o ;i:mg;; s alllmentatnon. Pas Une interrogation q{:’gs uneque o frsclle bup‘_;-out? )
Elle admet de Iégé;‘es bio 5:r I‘egr i e eneais de el abien téte: e T |
) i nsemble chimique, pas de et en tete:les futurs locaux de Lamazuna ,
?:;t;cjjsismns au bio, des végétaux et exclut  pesticide oy d'additif sto l: taccueillirque 150 personnes. Au-del3, elle :‘
ents naturels parfums et colorants  de synthése, des pp:tlg Crolssance de l’entneprise i« Cenombrenous J'
:e; :m e e fhemi i S m n r:s E:!enﬁncnonneravecun bilan carbone neutre !
yoles courts, parabénes, silicones,  humaine pour o wm les uns des autres », explique la
:‘:;P::zﬁlu n:rlievant, glyccl;)lls._.. Des produits  des relations & g;:lneéf nc]']ﬂ‘ an!a \He‘;';eélje arefusé loffre d:‘-? WU'D?‘WT"
; non bio peuvent commercj . & i i ustrali
plasthug, rlti de éi:.re acceptés, sous soiidaig:ac::: Ao Pome dF YEntepg Sﬂtucﬁ:enwesmﬁ etsﬁ
pétrochimie. réserve. emballages réduyjts.., s’ n:’ciuropee,n i -Url luxe €t un devoir quaﬂtérosf':ut
PProcher de Iobjectif dy zérokilométre. g
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